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Mas que ser pensante (ens cogitans), el .
hombre es unser. pensado (ens cog/tata)

El'eés un ser para la comunicacion’
- gue lleva a'la comunion 5



mmp 1. Virtual y Real
1.1. A traves del espejo
1.2. Verdad y ficcion en el mundo virtual

2. Virtual y Real se encuentran en la persona
2.1. El lenguaje mediatico
2.2. Un canal privilegiado para la transmision de valores O
2.3. Tres modos de influir sobre el publico ﬁ
2.4. Lenguaje mediatico y formacion ética

3. La potencialidad del formato mediatico para la
evangelizacion

Conclusion
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:Virtual vs “RealEuoRESE \Gitial’ "

¢ Una neta separacion seria 'adgcua
= A (11 = v
también el mundo “virtual™influye sobr
mente -
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El ser humano sera mas él mismo si

desarrolla su Intrinse

___,..-""

¢ La comunicacion plenamente humana
compromete a todo el sujeto, con su inteligencia,

sensibilidad y valores
02/10/2011 '
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¢ Ese es el
objetivo de las
manifestaciones
artisticas y
culturales

¢ Las
s catedrales
crean un
_ % 5 g ~espacio
I-i.-d'zﬂl'&iiq B sacralizado
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, uso de lo E:’E'
figurativo y de -
las artes gréficas % : ”'1
y Comunicacion
simbadlica,
analogica

%
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o El creyente es un
contemplativo
que ve a traveées
del espejo

= o' | I . .I . I . . . » :I.. » ..I I..: .I | .. L ! - =
- - a | | " o = .I x I. | - .I =, " = _ o 1 -l | - | | a
02/10/2011 F' - i B o P oE Ty i [ —Iﬁ':!;:.. i oy 8



Juede ser{usada para |
Intulir la trascendencia
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¢ ‘Demasiado
bonito para no
ser verdadero”

M ¢ Una cosa
“vale si

reves
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+ “El libro necesita siémpre la ayuda del padre,
porgue no es capaz de defenderse”, no tiene vida.
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difuminan la
distincion-entre lo
verdadero Y Io falso

. peligrode §
convertirnes en
espectadores 0 k.
actores en Lma

pseudo-reallclad
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Las actuales redes
Wgran
mejor ambas -
dimensiones,
haciendo del
online una_«¥.»
extension-del: -
offline

=

&l wire/esrf%‘lé -
telefonia mévil -
nermiten el estar

- siempre online,

onvirtiendo asi
™ en nuestro
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1. Virtual y Real
1.1. A través del espejo ?’
1.2. Verdad y ficcion en el mundo virtual Q:-}

2. Virtual y Real se encuentran en la persona
2.1. El lenguaje mediatico

II‘ 2.2. Un canal privilegiado para la transmision
de valores

2.3. Tres modos de influir sobre el publico
2.4. Lenguaje mediatico y formacion ética

3. La potencialidad del formato mediatico para
la evangelizacion

Conclusion
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“" + Teoria dell’Agenda- setting M|NUTES

¢ Espiral del.silenzig” ; %

+ Teoria de la “Cultivacion”







Un mensaje publicitario,
aungue no,logre vender el
producto, puede ser muy
eficaz en el transmitir los
valores y convicciones a los
que apela

El espectador
puede
asumirlos sin
haberlos
analizado
criticamente
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. Provocan debates
y reflexiones

¢ Evocan en nosotros la
empatiay la
sensibilidad hacia los
valores eticos de la

experiencia humana
e B ~= 2




B . EVﬁ ﬂ nosotrz .u
w Ia empa iayla

senubllldad hacia los
valores éticos de la. =

experlencﬁ humana 4
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El espectador
vive en primera
persona los
desafios éticos

s Le ayudan a eficontrar__
una respuesta ética, a
traveés de la integracion
simbolica de los’ _

1rai.elementos discordantes
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de valores

2.3. Tres modos de influir sobre el publico
2.4. Lenguaje mediatico y formacion ética

II# 3. La potencialidad del formato mediatico para
la evangelizacion

Conclusion m I
02/10/2011 : e R e DA,



&
0000000000

v . T )
El lenguaje religioso tiene un
p - oble nivelde sentido

. Usa conceptos
0nocidos pero
o a expresar
on

decible :
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¢ Intenta que el
destinatario
entre en una
experiencia

-

ellos lo &
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NUC
comuni

‘Impactante
. ciertas simi
© con las parabolas

--._Mgcyon el estilo
. Kerigmatico del
primer. anuncio

T
cristiano

¢ La Iglesia |

Invita a usarlo




El programa religioso

¢ Se puede hablar
mucho de la
virtud, pero
hacerla odiosa o
despreciable

Es muy importante
estar atentos al
contenido, a la
forma y al medio
utilizado
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) Conclusion m ‘
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Reforzar la union entre lo real y
lo transcendente

. La Iglesia “se
sentiria culpable
ante Dios”, si no
empleara los MCS
para la

: evangelizacion
+ El anuncio

cristiano lo
realiza sobre
todo el testigo




El gran teatro del mundo

El cristiano no puede

renunciar a ser €l mismo
ni a sentirse responsable
de lo que observa y de/lo
que vive




«Slempre estan buscando escapar
de la oscuridad externa e interior

que jamas un‘serhumano necesite ser
bueno.

Pero el hombre que es
ocultara al hombre que pretende ser»

( T.S. Eliot, Cori de “La Rocca™)
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